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BOA VIAGEM
DISCIPLINA: Direcdo De Arte Publicitaria SEMESTRE: 2009.2 | Cddigo: PUB48
PROFESSOR: Rodrigo Duguay da Hora CARGA HORARIA: 60h | CREDITOS: 04 Pré-Requisito: Ndo ha
CURSO: Publicidade e Propaganda HORARIO: 5 18h50 as 22h10
EMENTA
Linguagem visual da propaganda. Elementos visuais do anuncio publicitario. Composicao gréfica na propaganda. Identidade visual.
OBJETIVOS

Compreender a importancia da organizagdo do layout publicitario quanto a composicdo e diagramacdo dos seus elementos; desenvolver a pratica da
diagramagéo de pecas publicitérias; uso do manual de identidade visual de marca e como diagramé-lo.

Aula CONTEUDO PROGRAMATICO CH. | Lab. Data
1 Entrega do plano de aula e Apresentaco dos objetivos da disciplina. 2 N 06/08
2 Evolucdo histdrica da direcdo de arte grafica/ Exercicio: primeiro contato com direcdo de arte. 2 N 06/08
3 Fundamentos da linguagem visual publicitaria: expressdo publicitaria 2 N 13/08
4 Fundamentos da linguagem visual publicitéria: criatividade X criacio 2 N 13/08
5 Estética Publicitaria - aula | 2 N 20/08
6 Estética Publicitaria - aula Il 2 N 20/08
7 A linguagem visual - fundamentos 2 N 27/08
8 A linguagem visual - estilos. 2 N 27/08
9 Exercicio de campo com antincio 2 N 03/09
10 Exercicio de campo com anuncio 2 N 03/09
11 Secdo Aurea, Grid simetrico e assimetrico 2 S 10/09
12 exercicios praticos com grid 2 S 10/09
13 desenvolvendo grids. criando grids 2 S 17/09
14 Exercicio prético com anuncio 2 S 17/09
15 tipologias - e texto como elemento gréafico 2 N 24/09
16 Exercicio préatico. 2 N 24/09
17 1° exercicio 2 N 03/10
18 Comentérios sobre os trabalhos 2 N 03/10
19 fundamentos sobre cor 2 S 10/10
20 cor e publicidade 2 S 10/10
21 Cor e matriz de producdo gréafica - tipos e aspectos 2 S 17/10
22 Exercicio prético. 2 S 17/10
23 Cartaz e grandes formatos - oficina 2 S 24/10
24 Exercicio de oficina 2 S 24/10
25 Midia dirigida - oficina 2 S 09/11
26 Exercicio de oficina 2 S 09/11
27 Direcéo de Arte e midias eletrénicas 2 S 15/11
28 Exercicio pratico. 2 S 15/11
29 Design de Manual - aula | 2 S 22/11
30 Exemplos e casos 2 S 22/11
31 Papelaria e alicagdes 2 S 29/11
32 Exemplos e casos 2 S 29/11
33 2° exercicio 2 N 03/12
34 2° exercicio 2 N 03/12
35 2a chamada 2 N 10/12
36 2a chamada 2 N 10/12
37 Prova Final 2 N 17/12

2 N

METODOLOGIA DE ENSINO APRENDIZAGEM

Aulas expositivas, discussdes, dindmicas em grupos, andlises de diagramacdo de material impresso, exercicios praticos.

METODOLOGIA DE AVALIACAO

Primeiro bimestre: atividades praticas individuais sobre o contetdo das aulas; trabalho em equipe. Trabalho Individual tera peso 0,6 e em equipe peso 0,4.
Segundo himestre: Realizag8o portfolio individual com exercicios em sala; criagdo de identidade visual em equipe. Portfolio tera peso 0,6 e logotipo peso 0,4.
Sera avaliado o desempenho do aluno durante o semestre. Nos trabalhos em grupo sera avaliado 0 desempenho individual.
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MINI-CURRICULUM VITAE

Rodrigo Duguay (da Hora Pimenta) é bacharel em Comunicagdo Social - Habilitagdo Publicidade (1998) e o Mestre em Comunicagdo (2005) ambos na
Universidade Federal de Pernambuco.

Foi professor na UFPE instituicdo de 1999 a 2002 nas cadeiras de criacdo publicitaria, Redagdo Publicitaria IV e Psicologia Publicitaria, onde também assumiu a
cadeira de Introdugdo a Publicidade e Propaganda como estagiario docente (2004), Em diversas instituigdes particulares ministra aulas na graduacéo e pos-
graduacdo desde 2003. Sua atividade no mercado de comunicacdo e marketing comeca em 1992 no Bandepe, tendo passado pela Rede Globo Nordeste,
Alternativa Produgdes e por Ultimo na Creatto Comunicacédo onde foi sécio e diretor de planejamento por 8 anos. Atualmente é Coordenador e Professor do
bacharelado em Publicidade e Propaganda na Universidade Catdlica de Pernambuco (UNICAP) e professor na FBV, atuando desde 2005 atua como consultor
de planejamento de propaganda e estratégias de exposicao de marcas.
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